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Vermeulen. Anvers et Malines
sont plus proches. Ensuite, Kraft

explque Marc vermeulen.

Cadbury Belgium a réalisé un
chiffre d’affaires de 24,2 millions

99 usines européennes n'est im-

plantée cheznous.

Ainsi, 'usine «Cote d’Or», a Hal,

Céte d’Or pour I’'Europe —45.000

tonnes annuelles.

«La Belgique est le premier client

Paques. C’est la plus petite, avec
une production d'environ10.000  duction de Prince esten con

tonnes paran. tion pour 5 millions d’eur

est en cours: une 4°ligne d

LE PRODUCTEUR DE FONTAINES D’EAU DE LONDERZEEL CROIT DANS UN MARCHE EN DIFFICULTE

SIP-Well progresse
dans le segment des particuliers

asociété flamande SIP-Well &

Londerzeel, qui produit des
fontaines d’eau pour les entre-
prises et les particuliers, vient
d’investir 1,2 million d’euros dans
une nouvelle ligne d’'embouteil-
lage 4 Londerzeel.

«Lanouvelle usine de Londerzeel
inaugurée en octobre 2008 était
déja trop petite pour suivre la de-
mande, explique non sans fierté le
directeur général de SIP-Well,
Mark Beerts. Alors que le marché
des vendeurs de boissons esten dif-
ficulté, nous engageons 24 per-
sonnes, avons ajouté 20 camnions et
camionnettes anotreflotte et inau-
guré deux nouveaux dépéts a Liége
et a Namur.»

La société belge SIP-Well a été
fondée en1993 & Puurs par "Amé-
ricain David Rubinstein; ses ac-
tionnaires sont exclusivement fa-
miliaux. Elle a déménagé 4
Londerzeel en 2008, pour la pu-
reté de 'eau. «La région de Lon-
derzeel abrite de nombreuses bras-
series, comme Duvel-Moortgat,

Maes, Palm, Mort Subite, qui sont
alimentées par la méme nappe
aquifére que nous», note-t-il.
SIP-Well emploie 120 per-
sonnes sur cing sites (Hasselt,
Roulers, Londerzeel, Liége et Na-
mur). Le site de Jumet a été sup-
primeé; celui d’Ostende a éteé dé-
placé a Roulers pour servir
égalementle Borinage.

SIP-Well a réalisé en 2009 un
chiffre d’affaires de 12,6 millions
d’euros, en croissance de 6 % sur
un an, pour un Ebitda de 2,4 mil-
lions. Pour 2010, elle vise 13,6 mil-
lions d’euros de ventes.

Lafirme estleader surle marché
belge et estime sa part 465 %. Sa
particularité réside dans sa poli-
tique d’intégration verticale. SIP-

Well pompe son eau dans la nappe
aquiféere de Wemmel-Lede 4 42
metres de profondeur, embou-
teille, produit (4 I'’étranger) ses
fontaines d’eau exclusives, distri-
bue ses produits aux clients et en
assure lamaintenance.

Quelque 40 % de son chiffre
d’affaires proviennent delavente
oulocation de fontaines et acces-
soires; 60 % de la consommation
d’eau. Le parc de fontaines ins-
tallé ressort a 28.944 unités en
2009, soit 3.000 de plus qu'en
2008. Laconsommation d’'eau est
restée stable & environ 20 mil-
lions de litres.

Alors que les entreprises consti-
tuaient 100 % desaclienteleilya
un an et demi, «la croissance au-
Jourd’hui vient surtout des fa-
milles, assure Bart Vermeulen, di-
recteur des ventes de SIP-Well.
Nous avons place plus de 4.000
fontaines de 10 litres chez des par-
ticuliers.» Des écoles ont aussi
marqué leur intérét. Le directeur
y voit I'impact de la publicité en
2009. Une nouvelle campagne
sera dailleurs lancée en 2010, y
compris ala télévision.m FA.
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Chiquita vise la masterfrancl

epuis 3 ans, le géant Chiquita
Dcherche ase diversifier dans
les smoothies et les bars a fruits.
Le groupe souhaitait que ces in-
novations rapportent 25 % du
chiffre d’affaires en 2015.

Le bilan est prometteur: en Bel-
gique, 15 % du chiffre d’affaires
viennent déja des nouvelles acti-
vitéset 25 % delamarge brute, af-
firmait Patrick Wauters, vice-pré-
sident North & East Europe &
Out Of Home de Chiquita Europe,
lors d'un lunch-conférence orga-
nisé ce mois parle BMMA.

«Apres trois ans, le nouveau bu-

sinessrapporte plus de 30n
d'euros sur un chiffre d’'affa
tal pour UEurope et le .
Orient de 1 milliard de dol
affiche une croissance a
chiffre et une marge brut
fois plus élevée que celle dt
nane», précise-t-il.
Chiquitaalancé ses smo
‘Just fruitin abottle’dans 1
européens, apres les avoir
en Belgique en 2006. «Nos
thies ont une part de mar
plus de 50 % en Belgique |
numéro I ou 2 dans chaque|
Les bars & fruit sont pr

Goldman Sachs lorgne I'Aller

a banque américaine Gold-

man Sachs s’appréte 4 dépo-
ser 4 son tour une offre sur les
grands magasins allemands Kars-
tadt, dontle célébre KaDeWe de
Berlin, alarecherche d'unrepre-
neur, annonce la presse alle-
mande.D’apres le «Bild am Sonn-
tag», la société immobiliere
Highstreet, propriétaire d'une
grande partie des murs des maga-
sins Karstadt et dont Goldman
Sachs détient 51%, va déposer une
offre auprés de 'administrateur
judiciaire la semaine prochaine.
Le prix avoisinerait 40 millions

d’euros. Affirmant ne
connaitre de cette offre
porte-parole du syndicat d
vices Verdi aindiqué que c
(la) surprend pas vraii
Highstreet «était constar
indirectement i la table» d
gociations, a-t-elle ajouté.
Deux autres candidats s
lice pour reprendre Karst:
fonds de capital-investisst
Triton et l'investisseur pri
colas Berggruen, qui vien/
déclarer. Le concurrent dix
Karstadt, I’Allemand Met
aussiintéressé, mais seule
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